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I. Uvod

Hlavnim cilem analyzy marketingu Kraje blanickych rytiti je zhodnotit dosavadni
marketingové aktivity destinace, provést audit jednotlivych marketingovych kanald, které
pouziva destinace v rdmci svého marketingového mixu a v navaznosti na doporucéeni,
zmény a zefektivnéni komunikace nastavit marketingovy plan pro roky 2025 - 2026.

Tento marketingovy plan navazuje na marketingové plany z let 2023 a 2024
Analyza vychazi z analyzy znacky Behavio Labs (2023), analyzy webové stranky
blanik.net (2024), analyzy Facebooku a Instagramu a auditu digitalni stopy v online

prostiedi (2023).

Tento marketingovy plan byl projednan a pfipominkovan 15. 8. 2024 pracovni skupinou,
27.8.2024 a néasledné schvalen predstavenstvem.




Il. Analyza marketingu
Il.a. Unikatni nabidka a brand Kraj blanickych rytifa

USP neboli Unique Selling Proposition znamena ,to, co ma nase znacka a ostatni ne".
Jedna se o unikatni vlastnost produktu ¢&i znacky, ktera destinaci odliSuje od
konkurenénich, a je zaroven relevantni pro cilovou skupinu.

Analyza marketingu je podlozena marketingovym priizkumem, realizovanym v roce 2024
pfi vzniku strategickych dokumentld na obdobi 2025 - 2030. V ramci dostupnych
materiall, dotaznikového Setfeni a strukturovanych rozhovort byly jako hlavni atributy
tvorici odliSnost destinace definovany atributy blanickych rytifi a hory Blanik. KBR ma v
tuto chvili nastavenou emoéni kotvu k cestovnimu ruchu praveé v téchto atributech.

USP analyza:

identifikovala, co zakaznici ocefuji( kde si KBR vede nejlépe):
« kvantita a rozmanitost nabidky turistickych cild na relativné malém tuzemi
« prirodni bohatstvi (CHKO, fada cennych pfirodnich lokalit)
« vzdélavaci centra pro rodiny s détmi (prorodinna turistika)
« unikatni symboliku: hora Blanik, rytifi, helmice
« zachovana venkovska krajina, rozmanitost, klid, distota
« tradici, historii regionu: blanickou povést

identifikovala, co je v KBR prumérné &i podpriimérné (co neni silnym tématem):

« cyklo: nedostatek paternich cyklotras a kvalitnich cyklostezek

« kultura: funguje pouze ve spojeni s akcemi a aktivitami

« turistické cile: absence turistickych cill narodniho a nadnéarodniho vyznamu, mala
nabidka atraktivnich modernich expozci a vystav

« sluzby: slaby podnikatelsky sektor v cestovnim ruchu (ubytovatelé, stellplatzy, kempy
apod.), nedostatek vhodnych ubytovacich kapacit pro hromadné ubytovani vétsiho
podtu osob

« vodacka turistika: absence vhodnych tokd pro vodackou turistiku s vyjimkou kratkého
useku Séazavy

« Blanik: pro region stale dostate¢né nevyuzity potencial navstévnosti Blaniku

« agroturistika: mala nabidka

« koupani: absence vhodnych pfirodnich lokalit pro koupani

Diky tomu lze striktné vyspecifikovat, éemu se mé destinace vénovat.

Celkovy brand a prace s nim je stanoven v brand manualu.

Z analyzy spolecnosti Behavio Labs vyplynulo, Ze asociace se znackou KBR jsou vazany
na symboly hory Blanik, helmici, rytife a jsou propojeny s atributy vyletd do pfirody a
aktivni dovolenou. To jsou hlavni prvky, které buduji znacku KBR a s kterymi se pracuje v
ramci celého marketingového planu a které se posiluji prostfednictvim hlavnich produkti
cestovniho ruchu (ryti¥, vyuZivani symboliky helmice v grafické komunikaci, aktivity a
vylety okolo hory Blanik, vyuzivani symboliky rytite v online komunikaci na socialnich
sitich).



Il. b. Marketingovy mindset

s

Klienti Vytvaiime
prijizdi do v klientech
KBR emoce

. Vytvafime
L ZIE touhu

kDr'llarE‘-L;Ti vyrazit do
produkty KER

Nedéldme ,vse pro vSechny”, ale mame jasné definované cilové skupiny i produkty, které
rozvijime, zkvalithujeme a marketingové s nimi pracujeme
* Snazime se odliSit a budujeme své misto na trhu destinaci
« Pouzivame maximalné online marketing (FB, Instagram, LikedIn, Youtube, kvalitni web,
online portély a online ¢asopisy)

« Neopomindme se vénovat offline marketingu (TZ, rozhlas, TV, newsletter), budujeme

vztahy s médii

* Distribuujeme materidly a smérujeme propagaci dovnitf i mimo oblast KBR

P Vime, kde je KBR a
Budovani znacky e i

Prodej / motivace

Marketing

Vysvétlujeme v éem
je cestovni ruch pro
region pfinosny

Pozitivni PR smérem
k mistni komunité




Il. c. Analyza socialnich siti Facebook a Instagram, Youtube a LikedIn

Prace a komunikace na socidlnich siti je nedilnou soucdasti marketingové komunikace
destinace, a to zejména pfi budovani brandu, informovani o produktech a budovani emoéni
vazby s uzemim.

Facebookova stranka @Kraj blanickych rytifa

Facebookova stranka je vedle webu hlavnim on-line nastrojem a zaroven hlavni socidlni siti
Kraje blanickych rytitl. Kraj blanickych rytifQ ji:

a) buduje brand

b) maximalné komunikuje své hlavni produkty, a to jak organicky tak za pomoci placenych
kampani

Cilem FB stranky Kraje blanickych rytifa je informovat pouze o atraktivitach v regionu, které
zapadaji do DNA regionu, a to v kontextu cilové skupiny a hlavnich komunikaénich pilifd, a to
jednotnou komunikaci, které je patrna ze vsech pfispévku.

Uvodni fotografie
Dochdazi k pravidelné zméné a komunikaci k ni. Fotografie vzdy odkazuje na DNA regionu a
vyvolava touhu ho navstivit.

Komunikace
Facebookova stranka zije komunitné. Zveme, ptame se, diskutujeme pod pfispévky. Tim je
vtazeno vice fanouskl do diskuse a zvysuje se jejich organicky dosah.

Komunikace produktu

Dojde k vizualnimu odliseni komunikace jednotlivych produktd. Pro komunikovani produktl je
zavazny akéni plan, stanovujici kdy jaky produkt a v jaké frekvenci komunikovat pro dosazeni
nejlepsi odezvy.

Recenze a hodnoceni
Pracujeme s recenzemi a hodnocenim, navstévniky nabadame, aby recenze psali a zaroven na
né reagovali.

Prace s udalostmi
Vybirame top udalosti, souvisejici s DNA regionu a ty promujeme v rdmci udélosti na FB.

Planovani prispévku
Méme plan (kalendéaF) pfispévka ve. planu prispévkli promovanych reklamou. Viz akéni plan.

Presdileni pFispévku do skupin
Prispévky s produktovou nabidkou sdilime do zdjmovych skupin s relevantnim zacilenim,
nejen v rdmci KBR.

Promujeme web
V prispévcich odkazujeme na relevantni stranky na webu.



Facebookova skupina @Akce v Kraji blanickych rytiti

Facebookova skupina funguje komunitné, pocet ¢Elenl se postupné zvysuje. Vkladat
prispévky s tematikou akci mGze kdokoli, dle pravidel skupiny. Kraj blanickych rytifa je
spravcem skupiny, dohlizi na pravidla a zasahuje pfi jejich poruSeni tak, aby skupinu
neobtéZovaly nevhodné prispévky.

Facebookovou skupinou Kraj blanickych rytifu:

a) komunikuje se subjekty v Gzemi (¢asto jsou poradateli akci ¢lenové KBR, turistické cile)
b) komunikuje s konzumenty akci (navstévniky)

c) zvysuje navstévnost akci (a mnohdy tur. cill, ve kterych jsou poradany)

d) komunikuje stézejni akce, které porada, ¢i na nich participuje

Uvodni fotografie
Dochazi k pravidelné zméné a komunikaci k ni. Fotografie odkazuje na stézejni planovanou
udalost a vyvolava touhu ji navstivit.

Komunikace
Facebookova skupina zZije komunitné. Zveme, ptdme se a diskutujeme pod prispévky. Tim
je vtaZeno vice fanousku do diskuse a zvysuje se organicky dosah skupiny.

Planovani prispévku
Prispévky planujeme, vytvafime pravidelny ldkavy obsah. Zveme na TOP akce, vytvafime
predvikendové souhrny akeci.

Pfesdileni pFispévku do skupin
Prispévky na TOP akce a souhrny akci sdilime do zajmovych skupin s relevantnim
zacilenim, nejen v rdmci KBR.

Promujeme web
V prispévcich odkazujeme na relevantni stranky na webu - zvlasté na kalendér.

Sdilime do skupiny akce pfimo z kalendare
Promujeme tak kalendar na webu.

Profil na Likedin @kraj blanickych rytifu

V 11/23 zalozeny profil na socialni siti LikedIn vyuziva Kraj blanickych rytiti vyhradné v
rdmci komunity odborné verejnosti.

Profilem na LikedIn Kraj blanickych rytiFi:

a) informuje odbornou vefejnost o své cinnosti, zakulisi, tvorbé produktl, strategii,
memorandech, jednéni s ¢lenskou zdkladnou, seznamuje s Uspéchy i fuck-upy

b) informuje odbornou verfejnost o workshopech, skolenich a setkanich pracovnich skupin
na téma cestovni ruch

c) komunikuje v rdmci sité s dalsimi profesnimi organizacemi a odbornymi garanty v
cestovnim ruchu

d) vyuziva sit k ndboru zaméstnancu

e) vyuziva sit k promovani produktu pro skoly, MICE a svatebni turistiku - komunikaci s
odborné zamérenou verejnosti



Instagram

Destinaéni profil @krajblanickychrytiru je zaméreny na obrazovou prezentaci kraje pod
primarnimi  hashtagy #kbr #nablanik #blanik  #krajblanickychrytiru  #donitracech
#stredoceskykraj #podblanicko #strednicechy. Cilem je propagovat region jako atraktivni
destinaci prostfednictvim kvalitnich fotografii a inspirovat k jeho navstévé.

Do konce roku 2023 fungoval jako doplikovy néstroj propagace s prumérnou Cetnosti 3-4
prispévkl za mésic a na zakladé analyzy z minulych let vychézel z doporuceni, ze ve chvili, kdy
neni obsah, radéji nesdilet. Od Il. Q 2023 evidujeme nardst novych sleduijicich, a to navzdory
skuteénosti, ze platforma jako takova vyrazné omezila organicky dosah pfFispévkd i
popularnich reels, formatu kratkych videi. Z toho divodu bychom se v letech 2025 - 2026
chtéli zaméfit na oziveni profilu CastéjSimi prispévky, nejen obrazovymi, ale i témi
audiovizualnimi. Instagramem totiz aktualné hybe prfedevsim setrvaénost.

Obsah prispévku

Obsahové se posty vice nez na top cile a pamatky zaméfi na méné znam4, le¢ fotogenicka
mista, ktera nabizeji inspiraci jak pro mistni, tak i vyletniky z celé republiky. Ty se budou stfidat
s reprezentaci konkrétnich produktl a pokud mozno budou v doprovodném textu obsahovat
néjakou formu vyzvy k interakci uzivatell, at uz formou otazky nebo hadanky, popF. s tipy na
zajimavou gastronomii. Vétsiho prostoru bychom vénovali také UGC (user-generated content)
marketingu a navdzeme spolupréaci s uzivateli, ktefi nds oznacuji, presdilime jejich pFispévky a
tim vybidneme dalsi sledujici k interakci s profilem Kraje blanickych rytira.

Formaty prispévki

Instagramovy Ucet bude vyuZivat stories k tematizovani akci a pravidelné sdilet pribéhy, na
nichZ bude oznacen.

Hlavnim nastrojem propagace produktd, cili i DNA destinace obecné na platformé se stane
format reels, ktery by v nékolika mélo vtefinach videa usiloval o zachyceni kyzené atmosféry a
radosti z ndvstévy nebo participace.

Community management

Komunita a komunikace s ni je nedilnou soucésti dobfe fungujicich socialnich siti. Kraj
blanickych rytiti bude reagovat na oznacéeni pfinejmensim srdickem, idealné presdilenim napf¥.
ve stories a vyzve tim sledujici ke zvySeni interakce a aktivity, ale také CastéjSimu uzivani
#krajblanickychrytiru. VeSkera snaha by méla vést k pfirozenému UGC obsahu, na ktery
uzivatelé zejména v poslednim roce reaguji |épe, nez na placenou reklamu nebo placenou
spolupréci.

YouTube

Z ddvodl narustajicich omezeni organického dosahu na Instagramu bude v letech 2025 -
2026 oziven YouTube kanal destinace. A to hlavné formou stale popularnéjsich Shorts videi,
ktera na rozdil od vySe zmihovanych platforem dokdaZzi generovat vysoky organicky dosah a
nehrozi, ze by do budoucna mél byt jakkoliv omezovan. Obsah se bude shodovat s
instagramovymi reels - pujde o kratka videa zachycujici atmosféru destinace a jejich cill i
hravou reklamu mistnich produktd.

Konvenéni nastroje platformy jako jsou klasicka videa, budou vyuzivana predevsim k propagaci
projektu Podblanicky kolonial v podobé reklamy a profilovych videi.



Il. d. Analyza webu a digitalni stopy

Web Kraje blanickych rytitd www.blanik.net prosel v obdobi IV. 2022- ll. 2023 kompletnim
redesigne. Aktualné obsahuje vSechny prvky modernich destinaénich webd, relevantni
pravidelné informace a je pravidelné aktualizovan. V Il. a lll. Q 2024 byla zohlednéna na webu
produktovd nabidka, tyto stranky prosly ¢asteénym redesigne. V letech 2025 - 2016 bude
nutné vice se zaméfit na analyzu méreni a vhodné naplanovat PPC kampan na kli¢ova slova,
ktera webu pfinese dalsi navstévniky.

Vhodné je motivovat ¢leny a partnery k aktivnim proklikdm, pFip. importu sdileného kalendare
na jejich stranky.

Slovni spojeni Kraj blanickych rytifu je unikatni bez konkurence jinych subjektl a diky tomu pfi
vyhledavani tohoto spojeni je destinace ve vyhledavadich vzdy prvni. Diky UspéSnému
redesigne webu v I. a ll. Q 2023 si web ve vyhledavacich polepsil i u dalsich slovnich spojeni,
které uzivatelé vyuZivaji pfi planovani vyletl nebo hledani inspirace.

V dobé& mimosezony lze zvysSit interakce na webu i v rdmci ostatnich slovnich spojeni PPC
reklamou se zaméfenim na slovni spojeni: Vylety s détmi/ Vylety za Prahu/Kam na vylet/Kam
s détmi aj.

Il. e. PR tvoreni obsahu pro novinare

Cilem kvalitniho PR a tvofeni obsahu pro novinare je nabizet unikatni nabidku/hodnotu, ktera
je pro novinare atraktivni a propojeni hodnoty s produktovou nabidkou KBR. Pravidelné zpravy
by méli kombinovat netradi¢ni (unikatni) obsah z regionu s napojenim na brand KBR.

Komunikaéni témata pro rok 2024

- Téma aktivni turistika (Béhej bojisté, Léto na dreziné, Pustit k vodé)

- Téma dovolend/vylet s pfidanou hodnotou (vzdélavani pro déti a skoly - edukativni produkty)
. Téma vypravy do nitra Cech (geopark)

- Téma udrzitelnost (celkové vize destinace, Podblanicky kolonial)

1. . Distribuce tiskovin

V soucasné dobé probiha distribuce tiskovin pfevdzné na uzemi destinace KBR a v
prilehlych oblastech stfedoceského a jihoGeského kraje, predevSim prostrednictvim IC.
Tyto tiskoviny maji roli nikoli marketingovou/motivaéni k pfijezdu, ale spige jde o sluzbu
pro turistu po prijezdu do destinace.

Funkci marketingovou/motivaéni mimo destinaci nesou pouze jednoduché a ekonomicky
nenaro¢né DL. Nejde o tiskovinu jako takovou spiSe o vhodné distribuovanou tiSténou
reklamu. Distribuce tohoto DL je vedena vlastnimi silami, v pfipadé produktovych DL je
vyuzivéna distribu¢ni sit spolecnosti Adjust Art.

V propagaci vné regionu sazi Kraj blanickych rytifd na efektivnéjsi a méfitelnou on-line
propagaci, pripadné na spolupraci s novinari a médii a kvalitni PR.



lll. Nakupni proces

prvni setkani s Gistovani
iniorm:arl'o KBR detailu a touha
- ' zalit KBR

Budovani povédomi - primarni cilem je budovat obecné povédomi o destinaci KBR. Tomu
neslouzi materidly v destinaci, samotny web, ani Facebook a Instagram se soucasnymi
sledujicimi. Cilem je oslovit novou skupinu, a to prostfednictvim nize uvedenych néastroju

Kontextova
reklama -
PPCa
klicova

Distribuce
tiskovin
mimo
region

Prvni setkani s informaci o KBR je ¢asto v ramci ¢lanku/ odkazem na web, pfichodem na
Facebook a Instagram. Cilem je vytvofrit zdjem a motivovat k ziskavani dalSich informaci a
posléze k zaujeti a zahajeni planovani vyletu.

Kraj blanickych rytifu

10 tis. To se mi iibé = sledujici (10 tis.)

(o] .@b@&'g' m 3% spravevat  # Uprawit
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IV. Produkty cestovniho ruchu

ror v

Kraj blanickych rytiFi realizuje a rozviji nékolik stéZejnich produkti. Detailné jsou rozpracovany
v Produktovém portfoliu, jednotlivé aktivity, tykajici se produktu jsou rozplanovany v Akénim
planu.

Dlouhodobé realizované produkty

- Vylety pro déti, které maji pod helmici (EDU)
« komplexni nabidka aktivné traveného volného ¢asu pro rodiny s détmi - vyletd s pridanou

hodnotou vzdélavani
« propojeni vzdélavacich centrer se souvisejicimi sluzbami (ubytovani, gastro, navazné

aktivity)
o motivacni hra

- Vylety pro gkoly do nitra Cech (EDU)
o komplexni nabidka vylet( a exkurzi pro Skoly vazana na doprovodné aktivity a sluzby

- Geopark Kraj blanickych rytira
« komplexni nabidka vyletl a aktivit za pozndvanim pfirodniho a kulturniho dédictvi regionu

(v navaznosti na strategii geoparku) - Vypravy do nitra Cech
Rozvijené produkty

- Blanik - Vylet do nitra Cech
« brand podporujici produkt propojujici nabidku cild, sluzeb a aktivit v CHKO Blanik

- Podblanicky kolonial
« podpora regionalni znacky KBR, mistni komunity, cestovani s pfibéhem, udrzitelny turiémus

- Béhej bojisté Jankov
« unikatni bézecky produkt spolupréce, oziveni turistického cile, aktivni turistika

- Léto na dreziné (zarodek pro Voticko - Ceska Sibir)
« unikatni produkt propojujici zazitek, mistni komunitu, lokalni nabidku, oZiveni turistické
oblasti

- Velky den v nitru Cech
« svatebni turistika - produkt podminujici spolupraci s podnikateli

- Z kanclu do nitra Cech
« firemni teambuildingy - produkt podminujici spolupraci s podnikateli

1"



V. Marketingovy plan 2025 - 2026

Komunikace na FB

Aktivita:

Termin:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Cilem je poskytovat relevantni obsah po celou dobu roku a zaméfit se na budovani pozitivniho vztahu smérem ke KBR. Fb komunikace by
méla zohlednovat hlavni produktovou nabidku, budovat brand. Vys$si angaZovanost by méla byt v pfipadé podpory mimosezénnosti.

Celoroéné

Z vlastnich zdrojt

Vytvoreni grafického rozlideni produktt a jejich pravidelna komunikace v rdmci Facebooku dle pfedem stanovaného redakéniho planu.

Strénka: Navy$eni po&tu sledovateld na 12 000 / frekvence min 3 x post /tyden

Komunikace na Instagramu

Aktivita:

Termin:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Aktivita:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Hlavnim cilem Instagramu je budovat pozitivni image destinaci a vzbuzovat touhu po navstévé destinace. KBR by mél budovat svij brand
dle brand manualu s cilem vyuzit vSechny moznosti Instagramu véetné REELS.

Celoroéné

Z vlastnich zdroju

Vytvoreni grafického rozlieni produktd a jejich pravidelna komunikace v ramci Instagramu. Shorts a reels.

Navyseni poétu sledovatelt na 2 000 / min 1x post /tyden.

Komunikace na Youtube

Hlavnim cilem Youtube je budovat pozitivni image destinaci a vzbuzovat touhu po navétévé destinace. Kraj blanickych rytifd vyuziva zvlasté v
sezoné vSech prostfedkd sité, v&. Shorts.

Celoroéné

Z vlastnich zdroji

Prezentace destinace a produktl formou videi. Pfedevsim Podblanického kolonialu. Shorts a reels.

Navy8eni po&tu odbératelt na 100/ min 1x post /mési¢né.
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Aktivita:

Termin:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Aktivita:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Aktivita:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Komunikace na Linkedin

Cilem je poskytovat relevantni obsah a komunikovat aktivity kancelafe destinaéniho managementu. Kanal bude zéroven vyuzivan na
komunikaci produktu s MICE tématikou.

Celoroéné / posileni obdobi mimo hlavni sezénu

Z vlastnich zdrojt

Komunikace MICE tématiky a aktivit destinaéni kanceldre, pfipravy produktd, info ze zakulisi “jak se peée cestovni ruch”

Min. 2x post /mési¢né.

Newsletter

Rozesilani newsletteru pro verejnost, ktery propaguje produkty a aktualni nabidku destinace.

Celoroéné

Z vlastnich zdroju

Komunikace produktii a akci souznici s DNA destinace. Budovani brandu destinace.

Min. 1x newsletter /mé&signé.
ZvySeni poétu relevantnich adresatti na 600.

Newsletter pro skoly

Hlavnim cilem newsletteru pro &koly je komunikace produktu “Vylety pro dkoly do nitra Cech”. Newsletter s aktualni nabidkou a novinkami
od partnert bude rozesilan relevantnim aktérm. Déle je jim komunikovéna konference EVVO.

unor/bfezen - nabidka $kolnich vyletd a exkurzi, pobytovach program(

kvéten - naplénuijte si vylet na posledni chvili (Blanik a méné exponovana mista))
z&fi - nabidka podzimnich exkurzi na podzim

tijen - konference EVVO

Z vlastnich zdroju

Komunikace produktu Vylety pro &koly do nitra Cech

Min. 1x newsletter étvrtletné
Zvyseni poétu relevantnich adresatt na 600.
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Aktivita:

Termin:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Aktivita:

Termin:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Aktivita:

Termin:

Finance:

Vazba
na produkty

Indikatory:

Spoluprace s médii

Rozvijeni spolupréce s lokalnimi i zajmovymi médii. Pravidelné zasilani novinek a tiskovych zprav, vyuzivani nabidek Stfedoceské centraly
cestovniho ruchu k propagaci destinace a produktl. Press trip a tiskova konference pro novinafe pro novinare

Celorocné

Z vlastnich zdroju, v rémci spoluprace se Stfedogeskou centrélou cestovniho ruchu

Komunikace produktt v ramei relevantnich médii

Min. 15 medialnich vystupt roéné. 1 press trip pfed sezonou. 1 tiskova konference po sezoné s vyhodnocenim a predstavenim novinek.

na relevantni mista.

Distribuce tiskovin

Sezénni distribuce tiskovin v regionu - do turistickych cill, infocenter, podnikatelim v cestovnim ruchu. Déle distribuce mimo region

Celoroéné

Z vlastnich zdrojl, z dotaénich zdrojl

Distribuce produktovych tiskovin na mista v regionu a ostatni relevantni mista

Min. 50 000 ks distribuovanych tiskovin

Influence¥i

Vyuziti relevantnich influencer( k propagaci jednotlivych produktu.

Celorocné

Z vlastnich zdroju

Propagace produktl formou spolupréace s influencery

Min. 1 spolupréce s influencerem
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Web www.blanik.net

Aktivita: Aktualizace microsite jednotlivych produktd, jejich propagace. Aktualizace kkaret nabidky (cile, trasy, sluzby)
Termin: Celoroéné
Finance: Z vlastnich zdroj
Vazba . . . Sox . .
Komunikace produkt( na hlavnim komunikaénim portalu destinace
na produkty
LCIECTAM Min. 1000 proklikG na kazdy produkt

Web www.blanik.net/kalendar-akei

Aktivita: Celoroéni aktualizace akci na webu www.blanik.net/kalendar a topovani vybranych akei do kalendafe SCCR

Termin: Celoroéné

Finance: Z vlastnich zdrojt

Vazba Komunikace akci, které navazuji na produkty (napfiklad akce ve vzdélavacich centrech, které jsou soucasti produktu pro déti, které maji
na produkty pod helmici)

Indikatory: Min. 400 pridanych akci roéné

Facebookova skupina Akce v Kraji blanickych rytifu

Aktivita: Sdileni akei z www.blanik.net/kalendar a produktt v ramci facebookové skupiny Akce v Kraji blanickych rytifa

Celoroéné

Finance: Z vlastnich zdrojt

Vazba Komunikace akci, které navazuji na produkty (napfiklad akce ve vzdélavacich centrech, které jsou sou&ésti produktu pro déti, které maji
na produkty pod helmici). Zaroveh komunikace produktd a provazani s Facebookem Kraj blanickych ryti¥a.

Indikatory: Navy8eni po&tu &lent na 5 000. Frekvence min 2 x post/tyden
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Participace na akcich v regionu

Aktivni propagace produktl a destinace na akcich v regionu. Ve vybranych pfipadech, pokud akce soudi s DNA organizace, iza Uasti

Aktivita: ”
rytife.

Celorocné

Finance: Z vlastnich zdroji

Vazba

na produkty Propagace jednotlivych produktl v ramci akei v regionu.

Indikatory: Participace na 10 akcich v regionu. Ugast rytite na 5 akcich v regionu.

Ugast na veletrhu Holiday World

Aktivita: Propagace destinace na veletrhu Holiday World v expozi¢ni ¢asti SCCR.

Brezen

Finance: V ramci spoluprace se Stfedoceskou centralou cestovniho ruchu

Vazba

Prezentace produktt v ramci veletrhu
na produkty

Indikatory: Ugast na veletrhu Holiday World

Propagaéni materialy

Aktivita: Vytvoreni propagaénich materialt navazanych na produkty

Termin:

Finance: Za pomoci dotaci ze Stfedoceského kraje

Vazba

na produkty Navézani propagaénich pfedmétd na produkty (napt. béZecké Selenky = beZecky produkt)

Indikatory: Min. 2 nové druhy propagaénich predméti
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